[image: image1.jpg]&3 MediaMix

PpPeKAOMHOe areHTCTBO






БРИФ НА МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ
Информация о Клиенте
	Название компании Клиента
	

	Координаты для связи/ телефон, e-mail 
	

	Контактное лицо/должность
	


	Торговая марка
	


	Род деятельности Клиента
	


	Услуга/товар, предоставляемая/ый Клиентом
	


	Краткое описание услуги/товара
	


	Стоимость услуги/товара Клиента
	


	Стоимость конкурентных услуг/товаров
	


	Рекламные задачи,
цели рекламной кампании Клиента
	


	Характеристики Целевой Аудитории Клиента

(пол, возраст, доход, социальный статус и т.д.)
	


	Суть рекламного сообщения

(что будет говориться в рекламе)
	


Общая информация о размещении данной кампании в СМИ

	Период/периоды

проведения планируемой рекламной кампании
	


	Периоды активизации продаж услуги/товара Клиента
	


	Рекламный бюджет кампании

(с разбивкой по каждому этапу)
	


	Локальность кампании

(только Москва /
какие регионы /
Москва и какие регионы)
	


	Носители рекламного сообщения для данной кампании

(пресса, радио, ТВ, Интернет)
	


Информация о конкретных предпочтениях по размещению в ПРЕССЕ

	Локальность 
(только Москва /
какие регионы /
Москва и какие регионы)
	


	Тип прессы

(центральная / региональная)
	


	Направленность прессы

(женская, мужская, деловая, спортивная и т.д.)
	


	Предпочтительный размер рекламных модулей
	


	Тип рекламного модуля

(имидж / текст)
	


	Предпочтения по конкретным изданиям
	


Информация о конкретных предпочтениях по размещению на РАДИО

	Локальность 
(только Москва /

какие регионы /

Москва и какие регионы)
	


	Тип радиостанции

(центральные / региональные)
	


	Предпочтительный формат роликов
	

	Предпочтения по конкретным радиостанциям
	


Информация о конкретных предпочтениях по размещению на ТВ

	Локальность 
(только Москва /

какие регионы /

Москва и какие регионы)
	


	Тип телеканалов

(центральные / региональные)
	


	Предпочтительный формат роликов
	


	Предпочтения по конкретным телеканалам
	


Информация о конкретных предпочтениях по размещению на Интернет-сайтах

	Тип сайтов
	


	Вид ротации
(статика, динамика, контекст)
	


	Предпочтения по конкретным сайтам
	


Дополнительная информация
	Медиаданные, необходимые для обязательного включения в медиаплан
	


	Другая дополнительная информация
	


Агентство может учитывать пожелания клиента по распределению бюджета по видам рекламных носителей, размерам рекламных модулей и т.д., но оставляет за собой право в рамках разрабатываемой программы рекламной кампании предлагать свои варианты оптимизации рекламного бюджета.

	
	Дата заполнения брифа:
	

	
	Планируемая дата завершения работ:
	

	
	
	

	
	Менеджер отдела клиентского сервиса «MediaMix»:
	

	
	Представитель клиента:
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